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Аннотация 

Рассматривается специфика развития Telegram-каналов в российских регионах в целом, отмечается, что в ма-

лых городах они эволюционируют примерно по одной и той же схеме. Более конкретно данный тип медиа-

коммуникаций исследуется на примере Республики Мордовия. Представлены их специфика и типоформи-

рующие признаки, дано определение новостного Telegram-канала. Проведенный анализ позволил сделать 

выводы не только о преимуществах данных медиа в регионах, но и о типичных ошибках авторов. Продолжа-

ют создаваться новые каналы, но при этом нельзя прогнозировать массовый прирост аудитории ввиду ориен-

тации Telegram на элитарность и респектабельность целевой аудитории. Кроме того, обнаруживается, что 

внимание пользователей больше привлекают тексты, принадлежащие к трэш-райтингу, чем нейтральные. 

Ключевые слова 

Telegram-канал, коммуникация, запись, трэш-райтинг, политика, регион, Республика Мордовия 

Для цитирования 

Дементьева К. В. Развитие Telegram-каналов в медиапространстве российских регионов: специфика, типоло-

гия, перспективы развития (на примере Telegram-каналов Республики Мордовия) // Вестник НГУ. Серия: Ис-

тория, филология. 2021. Т. 20, № 6: Журналистика. С. 131–144. DOI 10.25205/1818-7919-2021-20-6-131-144 

 

 

 

K. V. Dementieva 

 
National Research Ogarev Mordovia State University 

Saransk, Russian Federation 

 

Abstract 

The article examines the specifics of the development of Telegram-channels in Russian regions as a whole, which is 

possible since in small towns they evolve in approximately the same way. However, the main focus of the study is the 

Republic of Mordovia. The outcomes include the presentation of specificity and characteristics of Telegram-channels, 

the definition of a news Telegram-channel. Based on the results of analysis, the author not only describes the ad-

vantages of these media in the regions but also the typical mistakes of the content creators. Despite the increasing 



 

 

 

 

 

 

 

number of channels, there is no reason to predict a massive growth of users due to Telegram’s orientation towards elit-

ism and respectability of the target audience. The author also finds out that public attention is attracted more by texts 

belonging to the style of gonzo journalism and thrash writing than neutral ones. 
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Введение 

 

Прошло около 7 лет с момента создания Telegram-каналов и 5 лет, как была запущена 

функция публичных каналов, или пабликов. Анонимность и неограниченное количество 

подписчиков позволили им стать уникальным инструментом коммуникации и воздействия на 

общественное мнение, отличным от прочих медиаканалов в социальных сетях, мессенджерах 

и, конечно, традиционных медиа.  

18 июня 2020 г. Роскомнадзор объявил о снятии требования по ограничению доступа  

к мессенджеру. Данное решение, однако, никак не сказалось на самих Telegram-каналах,  

аудитория которых продолжала и продолжает расти 1.  

При этом активно проводятся научные изыскания по этой теме. В основном изучаются та-

кие сферы, как политические коммуникации в Telegram [Дорохин, 2019; Мокрая, 2018], раз-

работка и функционирование Telegram-ботов [Иванов, 2016; Круглик, 2019], создание имид-

жа и брендирование [Андриянова, Веретено, 2018], защищенность мессенджера и его 

блокировка [Абдрахманов, 2018], использование Telegram в учебном процессе в вузах [Мих-

но и др., 2019; Шакиров, Татаурова, 2020] и др.  

При всей популярности научных исследований в области Telegram – по журналистике, 

политологии, социологии, педагогике, маркетингу, праву – специфика функционирования 

его в регионах пока мало изучена. Однако отдельные работы все же есть – по Волгоградской 

[Иванов, 2019], Нижегородской [Коданина, 2018], Омской [Балацкий, 2018] областям, неко-

торые статьи затрагивают конкретный регион лишь косвенно (например, Республику Буря-

тия [Гунзынов, 2020]).  

При этом в целом проникновение Telegram в малые города небольшое 2, и развиваются 

они в этом направлении примерно по одной и той же схеме.  

Так, в 2018 г. в Мордовии, согласно исследованию активности и влияния общественно-

политических Telegram-каналов Поволжья на региональную новостную повестку дня 3, заре-

гистрировано всего 3 Telegram-канала. Для сравнения: в Пензенской и Оренбургской облас-

тях было по 4 канала, Чувашской – 7, Нижегородской – 13, Кировской – 7.  

При этом даже на сегодняшний день немногие имеющиеся рейтинги региональных Te- 

legram-каналов не отражают реальной картины. Так, «Каталог региональных каналов Теле-

грам» 4 по городу Саранску выдает всего 5 источников: «Волга. МБХ медиа», «Mordor Off- 

shore», «Доска позора|Саранск», «Столица С», «Мордовия Арена». В списке не представлены 

                                                            
1 Телеграм 2020: аудитория и каналы // ExLibris. 31.03.2020. URL: https://exlibris.ru/news/telegram-2020-

auditoriya-i-kanaly/ (дата обращения 01.09.2020). 
2 Там же. 
3 Рейтинг общественно-политических Телеграм-каналов в ПФО РФ // Кожухов, Вершинин и партнеры. 

31.12.2018. URL: https://reputocracy.gr/tlg2018-13 (дата обращения 24.04.2021). 
4 Лучшие каналы Telegram в Саранске // Каталог региональных каналов Телеграм. 01.09.2020. URL: https:// 

telegram-region.com/saransk / (дата обращения 01.09.2020). 



 

 

 

 

 

 

 

многие влиятельные каналы, данные по количеству подписчиков не совпадают, а указанный 

канал «Мордовия Арена» не содержит ни одной записи, кроме приветствия. 

Согласно проведенному исследованию, на 01.09.2020 в Мордовии зарегистрировано 11 

действующих Telegram-каналов, посвященных исключительно данному региону.  

Несмотря на быстрое распространение новых технологий, появление Telegram-каналов  

в регионах все же отставало от «центра», при этом множества тематически разных каналов 

также до сих пор не появилось. Вместе с тем масштаб явления, его проникновение и укреп-

ление в медиасреде говорят об актуальности его научного осмысления. В связи с этим мы 

рассмотрим специфику развития Telegram-каналов в регионах в целом и более конкретно 

проведем анализ на примере одного из них – Республики Мордовия. 

 

Методология и методы исследования 

 

Методология исследования основана на принципах системного, структурного и сопоста-

вительного анализа. Были рассмотрены 6 крупных региональных новостных Telegram-ка- 

налов Республики Мордовия: «Мордовский шпиль», «Mordor Offshore», «Злой мордвин», 

«Столица С», «Известия Мордовии», «Доска позора|Саранск».  

Перед всеми рассматриваемыми Telegram-каналами стоит задача развития и расширения 

аудитории. Но, несмотря на это, у Telegram-каналов официальных СМИ и анонимных кана-

лов отчетливо прослеживаются разные «редакционные политики» и цели. Официальные 

СМИ используют Telegram как еще один источник привлечения трафика на основную плат-

форму. Смысл каждой новости в Telegram-канале заключается в публикации ссылки, веду-

щей на основной ресурс – портал Рунета. Каждое сообщение в канале представляет собой 

анонс одной из множества новостей, за которыми стоит целая редакция, работающая в еже-

дневном режиме. Количество материалов велико – до 40–50 в день. Telegram-канал «Доска 

позора|Саранск» своей основной площадкой имеет социальную сеть «ВКонтакте», присутст-

вие на всех остальных ресурсах, так же как у традиционных СМИ, является лишь одним из 

способов расширить свою аудиторию. Кроме того, данный ресурс не относится к аноним- 

ным – известен его создатель, выступающий под псевдонимом Е. Геращенко (настоящее имя – 

Е. Романов). Поэтому данный канал рассматривался нами вместе с традиционными изда- 

ниями. 

У анонимного Telegram-канала тоже может быть штатная редакция, но, очевидно, не  

в рассматриваемых случаях. Четкого тайм-плана нигде не прослеживается, может выйти  

3 сообщения в месяц, а может – до 5 в день. Цель у них тоже другая – выпустить какой-то 

уникальный контент, привлекающий внимание элитарной аудитории.  

Следовательно, методика анализа анонимных и неанонимных каналов будет различной – 

сплошная и случайная выборка соответственно. Методом сплошной выборки текстов в су-

ществующих на тот момент в регионе анонимных каналах («Мордовский шпиль», «Mordor 

Offshore», «Злой мордвин») было проанализировано более 800 записей с 01.11.2019 по 

31.08.2020, проведен их качественный анализ. В Telegram-каналах традиционных СМИ («Из-

вестия Мордовии», «Столица С») и паблика «Доска позора|Саранск» записи были определе-

ны методом случайной выборки (n = 500 записей за период с 01.11.2019 по 31.08.2020, по 16–

17 материалов в месяц). Сравнивались такие характеристики записей каналов, как тематика, 

лексические особенности, оценочность по отношению к известным персонам и своим чита-

телям в целом. 

В работе используется такой показатель, как ERR, или уровень вовлеченности, измеряе-

мый в процентах. Он подсчитывается по следующей формуле: охват 1-го поста / количество 

подписчиков × 100 %. Данное значение показывает, какой процент от количества подписчи-

ков канала прочитал (просмотрел) конкретный пост, а при значении выше 100 % – насколько 

пост заинтересовал аудиторию, которая не подписана на канал, но, тем не менее, просмотре-

ла данный материал. Как правило, чем больше сделано репостов и упоминаний, тем больше 



 

 

 

 

 

 

 

может быть показатель вовлеченности. Низкий показатель вовлеченности говорит о том, что 

люди, подписанные на канал, не просматривают и не читают посты. 

 

Полученные результаты и обсуждение 

 

Telegram-каналы выполняют такие функции, как информационная, манипулятивная, а 

также функции политической социализации, лоббирования интересов [Мокрая, 2018. С. 63–

64]. По аналогии с другими медиа в Интернете их можно разделить на аналоги средств мас-

совой информации, как традиционных, так и сетевых, и на собственно сетевые. Последние 

включают: 1) паблики, в том числе анонимные; 2) каналы отдельных людей – медиалично-

стей, экспертов в какой-либо области и т. д. 

Обратимся к новостным Telegram-каналам, под которыми можно понимать способ перио-

дического распространения актуальной социально значимой информации через сообщения  

в мессенджере, при этом отправитель зачастую остается анонимным, а получатели не 

имеют возможности комментирования сообщений. Вместе с тем можно наблюдать процесс 

сращения СМИ, Интернета и мобильного устройства. 

К специфике новостных Telegram-каналов можно отнести: анонимность источников ин-

формации; удобство платформы для распространения и потребления новостной информации; 

вторичный по отношению к другим СМИ характер информации; субъективную трактовку 

фактов; отсутствие этики, использование обсценной лексики. 

Типологию Telegram-каналов в регионах в целом можно представить следующим образом 

(табл. 1). 

 

Таблица 1 

Типоформирующие признаки Telegram-каналов (ТК) в регионах 

Table 1 

Typical features of Telegram channels (TC) in the regions 

 

 

Признаки Типы Примеры 

Связь  

со СМИ 

Оригинальные ТК «Говорит Кавказ» 

ТК сетевых ресурсов «Нижегородский эксперт» 

ТК традиционных СМИ  «Известия Мордовии» 

Анонимность 
Анонимные (или условно анонимные) ТК «Очки Азарова» 

Неанонимные ТК «Пятница 13» 

Тематика 
Монотемные ТК «Юнион» 

Политематические ТК «10 канал | Мордовия 24» 

Жанры 

Аналитические ТК «Нижегородский эксперт» 

Аналитико-новостные ТК «Ньюбур» 

Новостные ТК «Якутия. Оперштаб» 

Охват  

аудитории 

Межрегиональные ТК «16 негритят», «Волга. МБХ 

медиа» 

ТК одного региона «Тусовочка» (Новосибирская 

область) 

 

Среди тематики как монотемных Telegram-каналов, так и политематических однозначно 

преобладает политическая повестка. При этом монотемных каналов в отличие от тех ресур-

сов, которые не ограничены территорией одного региона, совсем немного. Как правило, мно-

гие Telegram-посты выходят со ссылкой на новостные сайты, т. е. в плане информативной 

фактуры вторичны по отношению к новостным сайтам Рунета. 



 

 

 

 

 

 

 

Кроме политики, есть и другие жанровые каналы, например, полностью состоящие из 

story. Эти ресурсы похожи контентом на группы «ВКонтакте». Но пока еще не четко сфор-

мулированные закономерности развития Telegram-каналов приводят к отсутствию унифи- 

кации и, следовательно, к жанровому разнообразию и жанровой свободе, которая подкрепле-

на также полным отсутствием ответственности. В регионах такой контент почти не встреча-

ется. 

Далеко не во всех регионах название канала содержит привязку к местности, в связи с чем 

некоторые из них не так просто найти. Например, поисковый запрос «Бурятия» выдает толь-

ко узкотематические каналы «История Бурятии» и «ЭТК_БУРЯТИЯ» (ЭТК – электронная 

трудовая книжка. – К. Д.), в то время как основными новостными Telegram-каналами данного 

региона являются «Ньюбур» и «Степной дозор». 

В Республике Мордовия несколько анонимных Telegram-каналов – «Мордовский шпиль» 

(1,5 тыс. подписчиков), «Mordor Offshore» (1,6 тыс. подписчиков), «Злой мордвин» (390 под-

писчиков). Есть и каналы региональных газет – «Столица С» (1,1 тыс. подписчиков), «Извес-

тия Мордовии» (250 подписчиков) и канал паблика «Доска позора|Саранск» (1,5 тыс. под-

писчиков), имеющего основную свою площадку в социальной сети «ВКонтакте». Канал 

«Мониторинг 13 Республика Мордовия» работает по принципу новостного агрегатора, но 

аудитории известен мало и имеет всего 5 подписчиков. Канал «Юнион» (107 подписчиков) 

открыт одноименным туристическим агентством Мордовии и выкладывает информацию  

о путевках, не затрагивая других вопросов. С весны 2020 г. действует Telegram-канал «Коро-

навирус. Оперштаб Мордовии» (2,1 тыс. подписчиков), регулярно выкладывающий инфор-

мацию по заболеваемости. 

Несмотря на значительное количество активно функционирующих Telegram-каналов  

в Мордовии, новые продолжают создаваться. Так, 20 августа 2020 г. был создан «10 канал | 

Мордовия 24» медиахолдинга Ю. А. Понетайкина (ООО «РТКОМ», ООО «Саранск ТВ», 

ООО «Медиа Дом» и др.) и за неделю набрал 250 подписчиков. А 22 августа появляется ка-

нал «Пятница 13», который также не позиционирует себя как анонимный – в одной из запи-

сей автор называет себя – Владимир Назаров, Председатель Союза журналистов Мордовии. 

Кроме того, реклама этого канала размещается «Мордовским шпилем». За аналогичный пе-

риод «Пятница 13» собрал 40 подписчиков. 

Исходя из этих данных, зафиксированных на 01.09.2021, и составленных выше типофор-

мирующих признаков ТК в регионах (см. табл. 1) можно составить типологический анализ по 

каналам Республики Мордовия (табл. 2). 

Факт создания новых Telegram-каналов говорит о том, что данная ниша в медиапростран-

стве еще не заполнена. Медиаменеджеры и политики видят в мессенджере Telegram возмож-

ности для развития и продвижения своих идей. А аудитория, судя по вовлеченности (до 

126 % у «10 канал | Мордовия 24» и 227 %), интересуется новыми площадками. 

Однако ввиду небольшого количества подписчиков некоторых каналов («Мониторинг 13 

Республика Мордовия», «Пятница 13», «10 канал | Мордовия 24») и узости освещаемой те-

матики («Юнион», «Коронавирус. Оперштаб Мордовии») в выборку исследования попали 

лишь 6 самых популярных политематических новостных каналов региона. 

По данным Telegram Analytics, во всех каналах наблюдается рост аудитории по сравне-

нию с 2019 г. Так, количество подписчиков канала «Mordor Offshore» с ноября 2019 по июль 

2020 г. выросло на 115 %, канала «Злой мордвин» – на 201 %, канала «Столица С» – на 

164 %. При этом, по данным на июль 2020 г., лидирует по количеству подписчиков «Mordor 

Offshore». 

Однако массовый прирост аудитории в Telegram прогнозировать нельзя, так как данная 

платформа, в отличие от «ВКонтакте» и Instagram, при распространении социально-поли- 

тической тематики всегда будет уникальна претензией на обнародование инсайда. Инсайд – 

главное «уникальное торговое предложение» (термин Р. Ривза [Reeves, 1961]) Telegram.  

А медиаменеджеры видят в мессенджере возможность неограниченной законом и узнавае- 



 

 

 

 

 

 

 

мостью информационной атаки и сливов, которые ни одна площадка предложить пока не 

может. 

 

Таблица 2 

Типоформирующие признаки Telegram-каналов (ТК)  

в Республике Мордовия 

Table 2 

Typographic features of Telegram (TC) channels 

in the Republic of Mordovia 

 

Признаки Типы Примеры 

Связь  

со СМИ 

Оригинальные ТК 

«Мордовский шпиль», «Mordor Offshore», «Злой 

мордвин», «Мониторинг 13 Республика Мордо-

вия», «Пятница 13», «Коронавирус. Оперштаб 

Мордовии» 

ТК сетевых ресурсов «Доска позора|Саранск», «Юнион» 

ТК традиционных СМИ  
«Известия Мордовии», «Столица С», «10 канал | 

Мордовия 24» 

Анонимность 

Анонимные (или услов-

но анонимные) ТК 

«Мордовский шпиль», «Mordor Offshore», «Злой 

мордвин», «Мониторинг 13 Республика Мордо-

вия» 

Неанонимные ТК 

«Пятница 13», «Доска позора|Саранск», «Юни-

он», «Известия Мордовии», «Столица С», «10 ка-

нал | Мордовия 24», «Коронавирус. Оперштаб 

Мордовии» 

Тематика 

Монотемные ТК «Юнион», «Коронавирус. Оперштаб Мордовии» 

Политематические ТК 

«Мордовский шпиль», «Mordor Offshore», «Злой 

мордвин», «Мониторинг 13 Республика Мордо-

вия», «Пятница 13», «10 канал | Мордовия 24», 

«Известия Мордовии», «Столица С», «Доска по-

зора|Саранск» 

Жанры 

Аналитические ТК Mordor Offshore, «Злой мордвин», «Пятница 13», 

Аналитико-новостные 

ТК 

«Мордовский шпиль», «Мониторинг 13 Респуб-

лика Мордовия», «Доска позора|Саранск», «Из-

вестия Мордовии», «Столица С», «10 канал | 

Мордовия 24» 

Новостные ТК «Коронавирус. Оперштаб Мордовии», «Юнион» 

Охват  

аудитории 

Межрегиональные ТК 

«16 негритят», «Волга. МБХ медиа» (затрагивают 

новости разных регионов, в том числе встречается 

и Мордовия) 

ТК одного региона все указанные выше ТК о Мордовии  

 

 

Но это касается только анонимных каналов, для ресурсов с открытым авторством харак-

терен выдержанный контент, при этом каналы официальных СМИ часто просто копируют 

информацию сайта с незначительной адаптацией, а авторские каналы, кроме репостов, пред-

ставляют комментирование событий, освещенных СМИ ранее. 

Подавляющее число записей анализируемых Telegram-каналов Мордовии посвящено 

двум темам – политике (76 %) и коронавирусу (21 %), причем в ряде случаев (13 %) эти темы 

затрагиваются одновременно. В соответствии с повесткой дня и общим «градусом» освеще-



 

 

 

 

 

 

 

ния проблемных вопросов каналы можно поделить: 1) на поддерживающие главу республики 

и его окружение («Мордовский шпиль», «Злой мордвин», «Столица С», «Известия Мордо-

вии»); 2) поддерживающие экс-главу республики и его окружение («Mordor Offshore», «Дос-

ка позора|Саранск»). Данный расклад в целом соответствует расстановке сил в Мордовии  

и всей ситуации на медиарынке региона.  

В то же время именно анонимность и отсутствие ответственности за несоблюдение закона 

позволяет в полной мере проявиться противостоянию между возникшими в последние годы 

двумя сильными центрами в регионе в ситуации появившейся в связи с этим политической 

неустойчивости. 

Анонимные региональные каналы по аналогии с подобными крупными ресурсами, наце-

ленными на аудиторию всей страны, делают ставку на слухи, которые позиционируются  

в качестве инсайда. Публикация непроверенной информации, которая впоследствии не про-

ходит верификацию, возможно, заведомо ложной, встречается даже в крупных Telegram-

каналах, например, «Незыгаре». В исследуемом регионе к слухам и фейкам можно отнести 

до 45 % сообщений от общего количества анализируемых текстов. Источник при этом может 

указываться следующим образом: «нам шепнули на почту» (24.07.2020, «Mordor Offshore»), 

«по имеющимся у нас данным» (14.08.2020, «Мордовский шпиль»). Однако если делить ка-

налы на анонимные и неанонимные, то расстановка другая – 79 % слухов в материалах ано-

нимных каналов (из них 8 % – «Злой мордвин», 28 % – «Мордовский шпиль», 43 % – 

«Mordor Offshore») и 22 % – в неанонимных. Подобные сообщения полностью отсутствуют  

в газете «Известия Мордовии», но представлены в газете «Столица С» (9 из 22 %) и на кана-

ле паблика «Доска позора|Саранск» (13 из 22 %), причем в большинстве случаев о факте рас-

пространения пабликом ложной информации можно прочитать в других исследуемых ка- 

налах. 

Если крупные Telegram-каналы стараются максимально кратко и понятно формулировать 

сообщения, то региональные в силу недостаточного профессионализма авторов зачастую 

сильно превышают рекомендуемые объемы записей. Кроме того, нередко в текстах не назы-

ваются конкретные имена и используются намеки: «В неких головах» (29.07.2020, «Mordor 

Offshore»), «кое-кто в правительстве» (24.07.2020, «Mordor Offshore»), «некоторые блогеры» 

(20.05.2020, Mordor Offshore), «некоторые чиновники Белого дома Мордовии» (26.06.2020, 

«Mordor Offshore»), «так называемое правительство Мордовии» (20.04.2020, «Mordor Off- 

shore»), «отдельно взятые товарищи» (11.12.2019, «Злой мордвин») и т. д. Каналы традици-

онных СМИ также, случается, не называют конкретных источников – «упоминали в сообще-

ниях представители оппозиции» (02.07.2020, «Известия Мордовии»), «задержан один из 

бывших министров», в то время как другие источники уже сообщили полные данные о за-

держанном (13.02.2020, «Известия Мордовии»), «некий московский адвокат» (03.08.2020, 

«Столица С»). 

Видится, что происходит это по двум причинам: 1) небольшие размеры региона, позво-

ляющие аудитории додумать и понять, о ком именно идет речь; 2) ограниченность самой  

аудитории, т. е. сообщения рассчитаны не столько на массы, сколько на элитарные слои лю-

дей посвященных, а также лидеров мнений, формирующих политическую повестку дня. По-

следнее может замедлить рост аудитории, так как человек, не знакомый с темой, не понимая, 

о чем идет речь, с большой долей вероятности отпишется от канала. 

Кроме того, непрямые ссылки на медиатексты других Telegram-каналов еще больше огра-

ничивают круг аудитории – предполагается, что читатель должен быть подписан на цити-

руемый канал и быть в курсе написанного там («Соседи с офшорного канала выдали очеред-

ной прогноз…», 03.08.2020, «Мордовский шпиль»). При этом практикуются как корректные 

формулировки, характеризующие оппонентов («наши коллеги-телеграммеры в очередной раз 

стали жертвой чужих околополитических игр», 03.08.2020, «Мордовский шпиль»), так  

и оскорбительные («не ведитесь на тупых интриганов местного разлива», 03.08.2020, «Мор-

довский шпиль», «Прочитали заметку в одной дурно пахнущей газетенке», 23.07.2020, 



 

 

 

 

 

 

 

«Mordor Offshore»). Некоторые сообщения выходят с обращениями и упоминаниями имен, 

распознать адресата в которых могут лишь люди, разбирающиеся в политике и расстановке 

медиасил в Мордовии («Олежа, может расскажешь…?», 18.06.2020, «Подгорит ли у злого 

Маресьева от идиотов?», 22.06.2020, «Доска позора|Саранск»). 

Допускается панибратство в отношении высокопоставленных лиц («Хотя давайте посмот-

рим декларацию о доходах Наташки» – речь об Уполномоченном по правам ребенка в Рес-

публике Мордовия Н. Е. Юткиной, 23.07.2020, «Mordor Offshore»; «Володя пообещал дорогу 

в Б. Маресево?» – о главе республики Владимире Волкове, 23.06.2020, «Доска позора|Са- 

ранск»), которое, во-первых, переводит медиасообщение в разряд доверительной беседы  

с читателем, сообщения ему как «своему» секретов, а во-вторых, снижает статус высокопо-

ставленных людей, позволяя говорить о них как о хороших знакомых. 

Об узнаваемости стиля можно с уверенностью говорить в двух Telegram-каналах – «Злой 

мордвин» и «Mordor Offshore». В последнем, к сожалению, это происходит во многом за счет 

пунктуационных и орфографических ошибок, над которыми не работает корректор. 

Наблюдается взаимосвязь с другими медиаканалами: Telegram-каналы комментируют  

и делают репосты традиционных СМИ, а традиционные СМИ ссылаются на Telegram-кана- 

лы. Чаще всего таким образом происходит взаимодействие медиа, поддерживающих одни  

и те же политические силы, где созданием и распространением контента занимаются од- 

ни и те же команды. 

Telegram устроен таким образом, что позволяет администраторам других каналов делать 

репосты сообщений и комментировать их. Иначе говоря, написать ответ на тот или иной пост 

другого сообщества можно, чем и пользуются в основном для увеличения численности ауди-

тории дружественных каналов.  

Однако большая часть представителей обычной аудитории высказаться публично на пло-

щадке мессенджера не может – функция комментариев в Telegram недоступна. Вместе с ано-

нимностью (т. е. фактической безнаказанностью любых действий) это дает некоторый про-

стор для формирования контента.  

Более свободно себя чувствуют здесь при подаче информации и каналы традиционных 

СМИ. Газета «Столица С», имеющая имидж «информационного киллера» региона, неодно-

кратно публиковала негатив и об аудитории своего ресурса («похожий на мужчину пользова-

тель соцсетей»), и о соседних Telegram-каналах («Все началось со снимка Альбины Голыше-

вой, размещенного утром 9 мая в “Лживом паблике”» – о «Доске позора», 09.05.2020, 

«Столица С»). Даже газета «Известия Мордовии», характеризующаяся консерватизмом при 

подаче информации, на площадке Telegram публикует тексты совершенно иной стилистики 

(«прежде чем вопить о местах в рейтингах, нужно выучить матчасть», 18.06.2020, «Известия 

Мордовии»). Однако большая часть сообщений даже о проблемных вопросах написана кор-

ректно («Почему у горожан не хватает ответственности…?», 13.06.2020, «сиганула вниз», 

«беглянку», «беспечной барышне» – о девушке, сбежавшей из инфекционной больницы, 

14.04.2020, «в частных лавочках потирают руки», 01.04.2020, «поехали за бугор», 27.03.2020, 

«поддавшись массовому психозу и слухам», «за харчами люди приезжают даже ночью», 

«администраторы откровенно насмехаются», 17.03.2020, «шедевр чиновничьего творчества», 

«трудились лучшие умы Министерства», «На этом месте я прослезилась», «На слове “влеку-

щее” я сломалась», 16.03.2020, «Известия Мордовии»). 

Примечателен в этом плане канал «Злой мордвин». Анализируя записи, можно заметить, 

что первоначально сообщения не сильно отличаются от традиционной подачи информации 

Telegram-каналов – в новостных сообщениях присутствуют политические слухи и сенсации, 

нет бранной и обсценной лексики, формулировки условно корректны (насколько эту харак-

теристику можно применить к свободному Telegram). Тем не менее в записях обнаружива-

ются эмоционально-оценочная лексика, насмешка, сарказм: «Говорит он лакейски оппозици-

онным голосом: “Вам пакет нужен?” Ох, боги мордовской оппозиции! <…> Почему так 

получилось, что теперь ты с надрывом ищешь просрочку, воюешь из-за ценников с бабуш-



 

 

 

 

 

 

 

ками и ловишь алкашей с чекушками? А ведь мог бы претендовать на место сенатора в кон-

грессе США…» (04.10.2019, «Злой мордвин»). 

Примерно с марта 2020 г. «Злой мордвин» изменил стилистику – в постах сначала стали 

все чаще появляться бранные слова, а затем и обсценная лексика. Примеры последней в на-

учной статье привести не представляется возможным, но, по подсчетам, одна небольшая за-

пись может содержать до девяти подобных слов.  

Каналы традиционных СМИ от бранной лексики воздерживаются, хотя отдельные тексты, 

опубликованные в Telegram, никогда не смогли бы появиться в печатной версии или даже на 

сайте («неприятно, что они повели себя, как … гхм…», 04.02.2020, «Известия Мордовии»).  

В паблике «Доска позора|Саранск» ограничений на употребление лексики нет, однако 

именно в Telegram можно чаще прочитать комментарии редакции самого паблика («Холуй 

Волкова», 24.06.2020, «зашквар», 23.07.2020, «Нельзя такое публиковать без согласования  

с хозяином», 24.05.2020, «Доска позора|Саранск»), в то время как на других площадках чаще 

выкладывают посты пользователей – жителей города о проблемных ситуациях. Нецензурная 

лексика здесь также используется, но в гораздо меньших количествах, нежели на канале 

«Злой мордвин», – в одной записи может встречаться 1–2 слова. В целом канал позициони-

рует себя как оппозиционный, поэтому часто вступает в открытую полемику с представите-

лями власти и контролируемых ими газет. 

Примечательна еще одна тенденция: всё более частым объектом нападок анонимного ка-

нала становится сама аудитория – люди города, пользователи социальных сетей и сайтов, 

высказывающие свое мнение. Например: «Тут одна ковылкинская дура-истеричка вчера  

подняла в пабликах крик, что у них якобы есть зараженные. Это, конечно, вранье…» 

(31.03.2020); «В нашей благословенной республике появился новый критик власти. Ну как 

новый. Старенький, песок сыплется. Из бывших больших начальников. <…> Так ЭБНутый 

ПАМ-ПАМ выдал мощный перл про маски. <…> В-общем, повторяем, сиди дома, старый 

пень. Умрешь – за гробом пойти некому будет» (02.04.2020); «Тупая курица по имени Аль-

бина поспешила это сфоткать и выложить в паблик. Два десятка придурков, живущих за 

компом и вообще не выглядывающих на улицу, дружно бросились чморить власть... <…>  

И ведь твари не извинятся» (09.05.2020); «Рузаевские бессмертные положили ржавый желез-

нодорожный рельс на все предупреждения и смотрят на статистику коронавируса, глуповато 

ухмыляясь и кося под идиотов» (04.06.2020). Можно предположить, что это является заказом 

на отвод внимания от действий исполнительной власти по предотвращению эпидемии и пе-

рефокусировку на действия самих обывателей.  

Отсутствие комментариев к постам делает коммуникацию однонаправленной, полностью 

субъект-объектной, но при этом позволяет максимально привлечь внимание к каналу и по-

высить просмотры. 

Подписчиков можно назвать постоянной аудиторией каналов, тогда как просмотр их со-

держания возможен и без подписки. Поэтому интересны будут данные по количеству про-

смотров публикаций, или вовлеченности аудитории (ERR). Анализ этих показателей (по дан-

ным Telegram Analytics, см. рисунок) обнаруживает, что наибольший процент просмотров 

записей, стабильно превышающий количество подписчиков канала, имеет именно канал 

«Злой мордвин». В мае 2020 г., когда основной темой становился коронавирус и его распро-

странение в республике, вовлеченность достигала 315 %. 

А. Л. Коданина отмечает «однонаправленный характер информационного потока» [2018. 

С. 107] в своем регионе как серьезную проблему. Для Мордовии это также актуально, без 

обратной связи процесс коммуникации не может осуществляться в полной мере, но при этом 

ее отсутствие для канала «Злой мордвин» скорее является плюсом, так как авторы часто до-

пускают агрессивные выпады в сторону своей аудитории – жителей региона, участников раз-

личных форумов, пабликов. Включенная система комментирования записей могла бы вы-

звать жесткую критику или полемику. 
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Интеракция является одним из главных условий развития СМИ, но Telegram позициони-

руется как инструмент коммуникации с полной анонимностью. Отсутствие комментариев 

обеспечивает анонимность и самой аудитории, которая читает контент, не обнаруживая себя. 

Вместе с тем отсутствие комментариев может способствовать сохранению имиджа респекта-

бельности целевой аудитории. В отличие от целевой аудитории массовых социальных сетей, 

публика Telegram не оставляет эмоциональных комментариев и уж тем более не вступает  

в дискуссию. Отчасти в этом и состоит некий парадокс Telegram: его контент никак не огра-

ничен нормами вежливости или этикой, но одновременно он позволяет оставлять убежден-

ность в элитарности и респектабельности его целевой аудитории. 

Рассмотрим явление, к которому может иметь отношение Telegram-канал «Злой морд- 

вин» – трэш-райтинг. «Это технология написания текстов с повышенной эмоциональной на-

грузкой, использованием разговорной и нецензурной лексики с целью привлечения внима-

ния, а также повышения эффективности коммерческого текста» [Мусатова, 2018. С. 136]. По 

данной теме почти нет научных работ, кроме указанной статьи М. Л. Мусатовой, хотя само 

явления трэша в последние годы изучается, в том числе и в сфере медиа, особенно примени-

тельно к телевидению [Манскова, 2009; Сибиданов, 2019]. «Трэш – это то, что бросается  

в глаза, привлекает внимание, шокирует. <…> Главное в таких материалах – оценка, которая 

всегда оформляется как мнение частного лица, носит демонстративно-личностный характер» 

[Николаева, 2011. С. 75–76]. Эффективность трэш-райтинга заключается в «иллюзии откро-

венности автора перед читателем», четком разделении полюсов «хорошее» / «плохое», 

«апелляции к эмоциям читателей» [Мусатова, 2018. С. 140]. В то же время его использование 

является тяжелой информационной артиллерией, позволяющей максимально быстро при-

влечь внимание, вызвать эмоциональный отклик аудитории и оказать воздействие на обще-

ственное мнение. 

А. В. Николаева, рассуждая о различии между трэш-журналистикой и «желтой» прессой, 

говорит, что «хотя в трэш-статьях присутствует тенденция к крайним безапелляционным 

оценкам, в них практически нет агрессивности (метафорической характеристики политиче-

ских действий как физической агрессии, использования инвектив и других грубых форм 

оценки), столь обычной для политических текстов в “желтой” прессе» [Николаева, 2011.  

С. 77]. Инвектива – «культурный феномен социальной дискредитации субъекта посредством 

адресованного ему текста» [Кулаков, 2011. С. 32] – наблюдается в текстах Telegram-канала 



 

 

 

 

 

 

 

«Злой мордвин», в частности, в приведенных выше примерах. Следовательно, тексты могут 

находиться на пересечении «желтой» и трэш-журналистики. 

Несмотря на то что канал «Злой мордвин» пока выделяется стилистикой среди остальных 

в исследуемом регионе, в общем информационном пространстве России он не является уни-

кальным. Схожими чертами, например, обладает Telegram-канал «Мордодед» (Самарская 

область). Следовательно, тенденции к переходу стиля Telegram-каналов к трэш-журналисти- 

ке будут закрепляться и в дальнейшем при сохранении возможности анонимного распро-

странения информации. 

 

Заключение 

 

Таким образом, в соответствии с составленной типологией Telegram-каналов в Мордовии, 

равно как и в других регионах, каналы делятся на аналоги традиционных и сетевых СМИ  

и на собственно сетевые, включающие паблики и каналы отдельных личностей. В Республи-

ке Мордовия выявлены все указанные типы ресурсов. Согласно представленной типологии, 

явный перевес наблюдается за оригинальными, политематическими, аналитико-новостными 

каналами, посвященными одному региону. Расстановка сил по анонимным и неанонимным 

каналам примерно одинаковая. Все представленные ресурсы имеют аналоги среди крупных 

федеральных каналов («Злой мордвин» – «СталинГУЛАГ», «Mordor Offshore» – «Бойлер-

ная», делается попытка походить на «Незыгарь»), следовательно, вторичны. 

При этом данный сегмент медиарынка продолжает заполняться – создаются новые кана-

лы. Можно предположить, что аудитория, увеличивая процент потребления информации из 

мессенджера Telegram, покинет какой-то другой канал медиакоммуникации. А также – чем 

более развиваются сетевые и мобильные средства массовой коммуникации, тем менее попу-

лярными становятся традиционные СМИ, особенно пресса. Вместе с тем нельзя прогнозиро-

вать массовый прирост аудитории в Telegram, который уникален претензией на обнародова-

ние инсайда. 

Тесная взаимосвязь тематики Telegram-каналов с политической и общественной повест-

ками разделяет их на поддерживающие власть и оппозиционные. В Мордовии это дробление 

особенно заметно в данный период, так как в связи с противостоянием двух сил в регионе  

и политической нестабильностью наблюдается разделение всех медиаресурсов на два проти-

воборствующих лагеря. А анонимность каналов, перерастающая в фактическую безнаказан-

ность, позволяет реализовать те задачи по формированию общественного мнения, которые 

недоступны на других ресурсах. 

В записях нередко встречаются слухи и намеки (до 45 %), позволяющие понять смысл со-

общения только людям осведомленным, из этого можно сделать вывод, что региональный 

Telegram ориентирован прежде всего на политическую элиту, а также лидеров мнений, фор-

мирующих политическую повестку дня. Большая часть таких сообщений представлена  

в анонимных пабликах (79 %). 

По сравнению с крупными проектами федерального значения региональные нередко до-

пускают следующие ошибки: 1) аналоги СМИ выкладывают весь объем имеющихся ново-

стей, перегружая канал; 2) объем записей слишком большой для формата мессенджера. 

Тематический анализ показал, что подавляющее число записей анализируемых Telegram-

каналов Мордовии посвящено двум темам – политике (76 %) и коронавирусу (21 %), причем 

в ряде случаев (13 %) эти темы затрагиваются одновременно. 

Неанонимные каналы ведут более сдержанную, по сравнению с анонимными, информа-

ционную политику, подают информацию более корректно, воздерживаются от использова-

ния бранной и обсценной лексики. Отсутствие анонимности ведет к повышению ответствен-

ности за достоверность информации и ее соответствие закону (иногда и журналисткой 

этике). Исключением является канал паблика «Доска позора|Саранск», который, противопос-

тавляя себя всем провластным ресурсам, жестко высказывается о возникших в регионе про-



 

 

 

 

 

 

 

блемах и часто использует прямые обращения к представителям власти и людям, контроли-

рующим медиа регионе. 

Динамика изменения количества подписчиков и вовлеченности аудитории показывает, 

что наибольший интерес читателей вызывает канал «Злой мордвин», который является ано-

нимным и отличается довольно агрессивной подачей информации. Используются насмешка, 

сарказм, инвектива, обсценная лексика в больших объемах. Отсутствие комментариев к по-

стам делает коммуникацию однонаправленной, полностью субъект-объектной, но при этом 

позволяет максимально привлечь внимание к каналу и повысить просмотры. Анализ записей 

обнаруживает значительную принадлежность к трэш-рэйтингу, а также к «желтой» журнали-

стике. Наличие в других регионах схожих по стилистике Telegram-каналов позволяет сделать 

вывод о дальнейшем продвижении подобного типа медиасообщений. 
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